Christiane Riihle, M.A.: "Lebensstilszenarien aus der japanischen
Werbung"

Vortrag im Rahmen der Nippon Connection 2014

Die japanische Soziologin Ueno Chizuko sprach von ,Kaufhdusern einer neuen Generation™ als Merkmal der
Restrukturierung der japanischen Wirtschaft Ende der 1970er Jahre, die zu Beginn der 1980er Jahre zu einem
Refresh-Boom der japanischen Konsumlandschaft fiihrte. Fortan dienten nicht mehr nur die groBen, traditionellen
Kaufhduser als Konsumkosmen flir den modernen urbanen Verbraucher. Neue Konzepte punkteten, wie etwa jenes
von Muji. Der Vortrag beleuchtet u.a., wie die ,Nicht-Marke™ Muji ihr ,Markenimage" konstituierte und mit welchen
Motiven in den Marketingkampagnen gearbeitet wurde.
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